





Awareness of the “Sustainability-Label” and its influence on 
purchasing decisions: 




　The 12th Goal of SDGs （Sustainable Development Goals）, namely, to “Ensure 
Sustainable Consumption and Production Patterns,” shows that the role of 
“environmental communication” tools such as “sustainability” labels becomes more 
important for transforming our world.
　In this study, a questionnaire survey, carried out on 231 university students, focusing 
on four points: （1） knowledge related to global warming; （2） awareness of 
“sustainability” labels; （3） environmental consideration in daily life activities; and （4） 
purchase decisions based on pricing or other factors. 
　The results showed that many students were strongly influenced by economic factors 
when making purchasing decisions, such as buying LED electric bulbs which are 
energy efficient for lighting. Regarding awareness of “sustainability” labels, excepting 
the ECOMARK and PET BOTTLE classification mark, the level of awareness is low. 
Students are especially unaware or show little consideration of problems related to 
juvenile labor.
　On the other hand, results suggested the possibility to influence purchasing decisions 
if the meaning and significance of the sustainable-consciousness indicated by product 
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Development Goals：持続可能な開発目標）の目標12には「Ensure Sustainable Consumption 















































































































































































































商品 配慮・表示なし 配慮あり（上乗せ率） 持続可能性配慮の内容
マグロ寿司  120円  140円（17%） 水産資源の持続性
電球  200円［白熱球］  900円［LED］（350%） 長寿命･低消費電力
Ｔシャツ 2500円 2900円（16%） 児童労働なし
コーヒー  250円  400円（60%） 栽培者と正当に契約
豆腐  250円  300円（20%） 有機大豆
トイレットペーパー  250円  300円（20%） 再生紙
ストロー    5円［プラ製］   30円［紙製］（500%） 非プラスチック
卵  250円  320円（28%） 平飼い
ランチ  400円  420円（5%） 被災地支援
商品 環境配慮・表示なし 輸送距離短い 輸送距離さらに短い
























































































































　 知識 認知度 実行度 購買時の評価
知識 − 0.201 0.098 0.029
認知度 0.201 − 0.307 0.158
実行度 0.098 0.307 − 0.351





















































・外 務省HP「我々の世界を変革する： 持続可能な開発のための2030アジェンダ」 
https://www.mofa.go.jp/mofaj/gaiko/oda/sdgs/pdf/000101402.pdf　 
2019年９月30日DL
・環 境省HP「 国等の機関のグリーン購入の実施による環境負荷低減効果」 
http://www.env.go.jp/policy/hozen/green/g-law/jisseki/reduce-effect_h29.pdf　 
2019年10月10日DL
